









































An empirical study on “Kodawari”, consumers’ strong preferences











キーワード： 消費者行動（Consumer behavior），価値構造（Value structure），こだわり（Kodawari），
機能的価値（Functional value），情緒的価値（Emotional value）

























































































































































































































































































































































































































































































































分析には IBM SPSS Statistics 22 及び，IBM 































































































































出所： IBM SPSS Statistics 22 因子分析に基づき筆者
作成。
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